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je niet bij het creéren van een nieuwe
commerciéle orde.

Volgens mij kent De Commerciéle

Revolutie vijf fundamenten:

1. Klant Succes Portfolio
Hierdoor weet je concreet hoe je
welke klantdromen faciliteert, hoe je
nieuwe businessmodel er uitziet enis
meteen duidelijk waarom jouw bedrijf
bestaat

2. Social Selling - nieuwe klanten
Zet on- en offline social media en data
in om je potentiéle klanten beter te
leren kennen en ze te verrassen op
hun latente behoeften

3. Salesart-Experience
Ook wel klantdroom denken - bouw
samen met de klant en zijn team aan
hun organisatie en de realisatie van
hun persoonlijke dromen op de meest
bijzondere manier

4. Social Selling - huidige klanten
Zet on- en offline social media en data
in om je huidige klanten beter te leren
kennen en ze te verrassen op hun
latente behoeften

5. Fan4Fan Excellence
Als jij je werk goed doet, is je klant
je nieuwe verkoper die jaarlijks twee
nieuwe relaties meeneemt

Door te werken met deze nieuwe
commerciéle blauwdruk ben je minder
tijd kwijt aan traditioneel rondjes rijden,
heb je een beter relevant netwerk,
significant hogere conversieratio’s,
doe je eenvoudiger aan cross- en up
sell, blijven klanten langer lid en komt
meer dan 25% van je omzet van actieve
fans. Wat zou dat voor jouw organisatie
betekenen?



